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Den kvantitativa studien, framställd av SIFO Research International, har genomförts på följande sätt: 

 

Den bruttolista som SIFO Research International har tagit fram bygger på kvantitativ data där Sveriges största företag 

bedömts utifrån hårda data (samt baserat på SNI-koder). Listan bestod ursprungligen av 1 700 st. företag som sedan 

har rankats och kortats ned till cirka 400 st. Nettolistan har slutligen gåtts igenom av SIFO Research Internationals B2B 

expert-team där man tagit hänsyn till hur länge företagen och/eller varumärkena existerat och även jämfört med 

branschdata för att säkerställa att inget företag eller varumärke saknas. Detta arbete har resulterat i en lista som med 

all säkerhet representerar de just nu cirka 400 starkaste B2B företagen i Sverige. 

Hilary Myska 

SIFO Research International  

 

SSSSteg 2. Den kvalitativa studien genomförd avteg 2. Den kvalitativa studien genomförd avteg 2. Den kvalitativa studien genomförd avteg 2. Den kvalitativa studien genomförd av Brand Council Brand Council Brand Council Brand Council    
Studien är baserad på rankning enligt nedan angivna parametrar.  

 
AuktoritetAuktoritetAuktoritetAuktoritet 

1. Arv 
2. Förtroende 
3. Innovation 
 

IdentifikationIdentifikationIdentifikationIdentifikation 
4. Samhörighet 
5. Omtanke 
6. Nostalgi 

GodkäGodkäGodkäGodkännandennandennandennande    
7. Prestige 
8. Acceptans 
9. Förebilder 

 

Varje varumärke bedöms i en skala 1-20. 

Brand Council får ejejejej bedöma de varumärken där de;  

• Själv arbetar 

• Har som konkurrent 

• Ej har en uppfattning om 
 

Av dessa resultat är det framställt ett genomsnitt för varje varumärke med åtanke på de varumärken som Brand 

Council ej får bedöma av skäl som nämnts ovan. 

 
 


