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Superbrands Frågor & Svar

 

Nedan har vi sammanfattat de vanligaste frågorna och svaren kring Superbrands. 

1. Vilka genomför studien?
Studien genomförs av ett lokalt marknadsundersökningsföretag som tar fram ett bruttourval på 400 varumärken. Bruttourvalet av varumärken ges till Brand Council för rankning och leder fram till en topplista där varumärke 1-300 erhåller Superbrandsstatus. 

2. Vilket marknadsundersökningsföretag används i Sverige?

SIFO Research International.

3. Vilka ingår i Brand Council?
Oberoende experter som verkar på den marknad där undersökningen genomförs. 

4. Vilka personer har ingått i årets Brand Council?

Deltagare i Superbrands Brand Council B2B Sverige 2008 är Anna Markelius Plyhr (Accenture), Anders Ragvald (Swedbank), Pia Grahn Brikell (Svenska Reklamförbundet), Louise Leo (Microsoft/MSN), Jennie Sinclair (Hitta.se/Schibsted), Kim Alltorp (Google), Bo Bäckman (SIFO Research International), Cecilia Ahlgren Fries (nu Nokia tidigare Cision), Mattias Isaksson (Öhrlings PriceWaterhouseCoopers), Robert Scherman (Superbrands).
5. Vilka kriterier bedöms av Brand Council vid rankningen?
De kriterier som bedöms vid rankningen av Brand Council är: 

· Auktoritet

· Arv

· Förtroende

· Innovation

· Identifikation
· Samhörighet

· Omtanke

· Nostalgi

· Godkännande

· Prestige

· Acceptans

· Förebilder
6. Får Brand Council lön?

Nej, de ställer upp frivilligt och erhåller ej någon lön. 
7. Blir man ett Superbrand för evigt?

Nej, man erhåller Superbrand status för två år och endast på den marknad där studien gjorts. 

8. Kostar det något att vara ett Superbrand?
Att ingå i studien kostar inte någonting. Samtliga som erhåller Superbrandsstatus omnämns i årsboken, erhåller ett officiellt Superbrandsdiplom, erhåller biljett till galan för att närvara samt ett exemplar av årets bok. 

9. Går det att köpa sig in i boken eller studien?
Nej, endast de som erhåller Superbrandsstatus erhåller möjlighet att finnas med i fallstudieform i boken och/eller köpa boken med ett eget omslag. 

10. Kostar det något att finnas med i fallstudieform i boken?
Ja, om man väljer att vara med i boken och få sitt varumärkes historia beskriven betalar man för detta. Historien skrivs av vår chefredaktör och innehåller samma delar för samtliga fallstudier.

11. Exakt hur mycket kostar det att vara med i fallstudieform i boken?

Om man är med i fallstudieform och önskar 50 böcker är kostnaden 80.000 kronor. 

12. Varför skrivs fallstudierna på samma sätt?

Det gör att läsaren enklare kan jämföra olika varumärkens resa och dra paralleller. 

13. Vad är syftet med Superbrands?

Syftet med Superbrands är att identifiera och belöna framgångsrika varumärken lokalt samt att inspirera andra.
14. Hur inspirerar Superbrands?

Årsboken skall fungera som inspiration för dem som ännu inte är Superbrands. I boken blandas fallstudier med artiklar från experter inom marknadsföring. 

________________________________________________________________________
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Kortversion om Superbrands

Superbrands är en internationell och oberoende auktoritet inom varumärkesarbete.

Superbrands syfte är att lyfta fram och belöna Sveriges starkaste varumärken. Målsättningen är att inspirera även andra företag genom att lyfta fram framstående och vinnande företags

framgångsrecept.

Superbrands finns i dag representerade i 82 länder – sedan 2004 i Sverige!
Varje år genomförs en studie där de starkaste varumärkena identifieras – vartannat år B2B och vartannat år B2C. Studien inleds i Sverige i samarbete med SIFO Research International där de utför en omfattande undersökning av 1 700 varumärken på den svenska marknaden. Undersökningen resulterar i en bruttolista på 400 varumärken. Avslutningsvis träder en oberoende jury in – Brand Council – bestående av personer med lång och gedigen erfarenhet av varumärkesarbete. 

Jurymedlemmarna är inte tillåtna att bedöma varumärken som de representerar eller som de är direkta konkurrenter till. Juryn bedömer samtliga 400 varumärken inom nio parametrar på en skala 1-20 vilket slutligen resulterar i en rangordnad lista av de 300 varumärken som därmed erhåller titeln Superbrand. Samtliga Superbrands delas även in i fem branscher: ”Industri”, ”Tjänsteföretag”, ”Finans”, ”Förlag/Tidskrifter” och ”Bygg/Fastighet” inom vilka man även korar den med starkast varumärke.
	Auktoritet
	Identifikation
	Godkännande

	
Märkets position och historia inom kategorin. Följande attribut ingår. 

1. Arv: 
ett varumärke med ett stabilt och etablerat rykte, ett märke som har varit ledande inom sin kategori i många år. 

2. Förtroende: 
ett varumärke som man kan lita på baserat på den prestation eller baserat på den relation som finns etablerad med kunden. 

3. Innovation: 
handlar om förmåga att lansera nya produkter/tjänster och om att utveckla kategorin genom till exempel distribution eller kreativ kommunikation. 


	
Visar i vilken utsträckning dina kunder kan identifiera sig med ditt varumärke. 

4. Samhörighet: 
visar bland annat hur väl varumärkets värderingar överensstämmer med köparens personliga värderingar. 

5. Omtanke: 
handlar om varumärken som verkligen fångar upp mina behov genom att erbjuda praktiska lösningar som förenklar och underlättar. 

6. Nostalgi: 
ett varumärke som väcker gamla minnen genom en koppling till exempelvis en smak eller doft. 


	
Handlar om hur varumärket stöttar kunden i hans eller hennes sociala omgivning. 

7. Prestige: 
ett varumärke som har hög status och som gör att man uppfattar bäraren eller ägaren som speciell. 

8. Acceptans: 
ett varumärke med bred social förankring. Genom att använda detta varumärke tar kunden ingen risk varken ur ett socialt eller tekniskt perspektiv. 

9. Förebilder: 
ett varumärke som bygger sin position på personer som målgruppen känner respekt för (för att de är kändisar eller har någon unik kompetens). 
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