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Astrid och
YouTube
starka
varumarken

Astrid Lindgren och
YouTube toppar listan.
Nar Superbrands Sveri-
geisamarbete med det
internationella mark-
nadsundersokningsfo-
retaget Sifo Research
International nyligen
utsag arets 300 star-
kaste b2c-varumirken,
innehéll listan savil
klassiska varumarken
som frina uppstickare.

REKLAM P3a drets lista
trangs klassiska varumir-
ken som IKEA, ABBA och
Dumle med uppstickarna
Facebook och YouTube.

Studien genomfors &r-
ligen och vartannat ar
giller den b2b-
varumirken
och vartannat ar
b2c-varumir-
ken. |

—Négra va- |
rumirken som
har visat sig
riktigt starka i r dr ocksd
olika valgérenhetsorgani-
sationer som till exempel
Unicef, Cancerfonden och
Ridda Barnen, siger Ro-
bert Scherman, managing
director pa Superbrands.
Vad dr ett starkt varumérke?

—Det har karaktir och
sticker ut. Varumirken med
Superbrandstatus  kinne-
tecknas ofta av att de har
en relativt hog lagsta- och
hogstaniva, alltsd att man
virdemissigt haller en rela-
tivt hog och jamn niva.

P4 Superbrandsgalan
den 24 september avslojas
100-topplistan over drets
Superbrands.
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